ВУЧЭБНА-МЕТАДЫЧНЫЯ МАТЭРЫЯЛЫ ПА ДЫСЦЫПЛІНЕ 

“ПУБЛІЦЫСТЫЧНЫ ДЫСКУРС СУЧАСНЫХ СМІ”
(магістратура, дзённая форма навучання)
(падрыхтавала С.С. Клундук, дацэнт кафедры рускай літаратуры і журналістыкі)


ПЛАНЫ ПРАКТЫЧНЫХ ЗАНЯТКАЎ 

Практычныя заняткі № 1

ДЫСКУРС ЯК КЛЮЧАВОЕ ПАНЯЦЦЕ 
СУЧАСНАЙ КАМУНІКАЦЫІ 
	
1. Паняцце “дыскурс” у сучаснай камунікацыі.
2. Узнікненне і станаўленне дыскурсу і дыскурснага аналізу.
3. Накірункі дыскурс-тэорыі і іх сутнасць.
4. Суадносіны паняццяў “дыскурс”, “маўленне”, “тэкст”. 
5. Тэкст як лінгвістычна-камунікацыйная адзінка і як аснова дыскурсу. Асноўныя і факультатыўныя катэгорыі тэксту.
6. Віды тэксту. Медыятэкст як від тэксту. 
7. Асноўныя характарыстыкі і катэгорыі дыскурсу. Структурныя параметры дыскурсу.
8. Тыпалогія дыскурсу. 
9. Асаблівасці вуснага і пісьмовага дыскурсу. Спецыфіка дыскурсу пісьмовай публіцыстыкі. 
10. Медыядыскурс як від дыскурсу. Суадносіны медыятэксту і медыядыскурсу. 
11. Публіцыстычны дыскурс як складнік медыядыскурсу.

Практычныя заданні
1. Падрыхтаваць 4 прыклады розных відаў тэкстаў (у раздрука-
ваным ці электронным варыянце).
2. Пісьмова прааналізаваць зафіксаваныя ў абраных тэкстах недахопы фактычнага, лінгвістычнага характару.
3. Падрыхтаваць выступленні-прэзентацыі па тэмах рэфератаў.

Практычныя заняткі № 2 

МЕДЫЯТЭКСТ ЯК ПРАДУКТ МАСАВАЙ КАМУНІКАЦЫІ

1. Спецыфіка сучаснага медыятэксту. 
2. Медыятэкст як сукупны прадукт трох глабальных падсістэм масавай камунікацыі: журналістыкі, PR і рэкламы. 
3. Асноўныя катэгорыі медыятэксту: медыйнасць, масавасць, інтэгратыўнасць або палікодавасць, адкрытасць. 
4. Медыятэкст як тэкст адкрытага тыпу. 
5. Інтэртэкстуальнасць як абавязковая катэгорыя медыятэксту. Віды інтэртэкстуальнасці. 
6. Формы і функцыі інтэртэкстуальных знакаў у медыятэксце. 
7. Маркеры інтэртэкстуальнасці ў тэксце. 
8. Прэцэдэнтны тэкст як адзінка адкрытасці тэксту. 
9. Тыпалогія медыятэкстаў. Крытэрыі тыпалогіі. 
10. Класіфікацыя медыятэкстаў.

Практычныя заданні
1.	Падрыхтаваць прыклады розных відаў медыятэкстаў (у раздрука-
ваным ці электронным варыянце).
2.	На прыкладах зафіксаваных відаў медыятэксту вызначыць і пісьмова прааналізаваць спецыфіку асноўных катэгорый медыятэксту: медыйнасць, масавасць, інтэгратыўнасць або палікодавасць, адкрытасць.
3.	Падрыхтаваць выступленні-прэзентацыі па тэмах рэфератаў.

Практычныя заняткі № 3

РЭКЛАМНЫ І PR-ТЭКСТЫ ЯК ТЫПЫ МЕДЫЯТЭКСТУ

1. Паняцце рэкламнага тэксту як камунікатыўнай адзінкі.
2. Спецыфіка рэкламнага тэксту. Функцыі рэкламнага тэксту. 
3. Тыпы рэкламных тэкстаў. 
4. Жанравая спецыфіка рэкламнага тэксту. 
5. Кампазіцыя рэкламнага тэксту. 
6. Асноўныя элементы рэкламнага тэксту: загаловак, тэкст, код.
7. Асноўныя прыёмы стварэння рэкламнага тэксту. 
8. Моўныя асаблівасці рэкламнага тэксту. 
9. Рэкламныя рэквізіты. Афармленне рэкламнага тэксту.
10. PR-тэкст у сістэме медыятэксту. Сутнасць PR-тэксту. 
11. Тыпалогія PR-тэкстаў. 
12. Групы PR-тэкстаў па функцыі.
13. Структура PR-тэкстаў. 
14. Моўна-стылёвыя адметнасці PR-тэкстаў. 
15. Афармленне PR-тэкстаў.

Практычныя заданні
1. Падрыхтаваць па 2 прыклады рэкламных і PR-тэкстаў (у раздру-
каваным ці электронным варыянце).
2. На прыкладах зафіксаваных тэкстаў вызначыць і пісьмова прааналізаваць спецыфіку кампазіцыі рэкламнага тэксту (ахарактары-
заваць яго кампаненты, наколькі яны “працуюць” як адзінае цэлае).
3. Вызначыць жанр зафіксаваных PR-тэкстаў, пісьмова прааналізаваць спецыфіку кампазіцыі PR-тэкстаў.
4. Падрыхтаваць выступленні-прэзентацыі па тэмах рэфератаў.


Практычныя заняткі № 4

МЕДЫЯДЫСКУРС ЯК САЦЫЯКУЛЬТУРНЫ ПРАДУКТ МАСАВАЙ КАМУНІКАЦЫІ 

1. Медыядыскурс як форма камунікацыі і як спецыфічны тып маўленча-мысленчай дзейнасці масмедыйнай прасторы.
2. Медыядыскурс як від дыскурсу. Аб’ект, прадмет, задачы медыядыскурсу. 
3. Медыятэкст як асноўная адзінка медыядыскурсу.
4. Экстралінгвістычныя фактары медыядыскурсу. 
5. Структура медыядыскурсу. 
6. Віды медыядыскурсу. 
7. Жанрава-функцыянальныя тыпы медыядыскурсу. 
8. Семантыка медыядыскурсу. 
9. Камунікатыўны, граматычны, экзістэнцыяльны, сітуацыйны, сацыяльна-гістарычны кантэкст медыядыскурсу.
10. Прагматыка медыядыскурсу. 

Практычныя заданні
1. Падрыхтавацца да напісання тэсту.
2. Ахарактарызаваць медыядыскурс сучаснай інфармацыйнай прасторы Беларусі (мэтавая ўстаноўка, тэматыка, прадмет, адраснасць, жанравая спецыфіка, моўны кантэкст). 
3. Падрыхтаваць выступленні-прэзентацыі па тэмах рэфератаў.

Практычныя заняткі № 5

ПУБЛІЦЫСТЫЧНЫ ДЫСКУРС ЯК АСНОЎНЫ ВІД МЕДЫЯДЫСКУРСУ 

1. Публіцыстычны дыскурс і яго асаблівасці. Публіцыстычны тэкст і публіцыстычны дыскурс.
2. Функцыі публіцыстычнага дыскурсу. 
3. Экстралінгвістычныя фактары публіцыстычнага дыскурсу.
4. Аператыўнасць як экстралінгвістычны фактар уздзеяння публіцыстычнага дыскурсу.
5. Перманентнасць публіцыстычнага дыскурсу: перыядычнасць і рэгулярнасць.
6. Катэгорыі аўтара і адрасата ў публіцыстычным дыскурсе.
7. Сфера выкарыстання публіцыстычнага дыскурсу. 
8. Структура публіцыстычнага дыскурсу. 
9. Віды публіцыстычнага дыскурсу. 
10. Асаблівасці вуснага і пісьмовага публіцыстычнага дыскурсу.
11. Жанравая тыпалогія публіцыстычнага дыскурсу. Жанравая спецыфіка публіцыстычнага дыскурсу сучасных СМІ. 
12. Газетна-публіцыстычны дыскурс як від публіцыстычнага дыскурсу. Катэгорыі газетна-публіцыстычнага дыскурсу. 
13. Экстралінгвістычныя фактары газетна-публіцыстычнага дыскурсу. 
14. Жанравая тыпалогіягазетна-публіцыстычнага дыскурсу.

Практычныя заданні
1. Выявіць асаблівасці публіцыстычнага дыскурсу рэгіянальнага выдання.
2. Выявіць жанравыя асаблівасці публіцыстычнага дыскурсу рэгіянальнага выдання.
3. Падрыхтаваць выступленні-прэзентацыі па тэмах рэфератаў.

Практычныя заняткі № 6

ЛІНГВІСТЫКА ПУБЛІЦЫСТЫЧНАГА ДЫСКУРСУ 

1. Публіцыстычны стыль як аснова публіцыстычнага дыскурсу: асноўныя функцыі, сфера выкарыстання, разнавіднасці, жанры ў пісьмовай і вуснай форме. 
2. Спецыфіка газетна-публіцыстычнага стылю. 
3. Канструктыўны прынцып стылю публіцыстычнага дыскурсу (спалучэнне стандарта і экспрэсіі, лагічнага і вобразнага, ацэначнага і доказнага). 
4. Аператыўнасць і дакладнасць інфармацыі. Даступнасць, экспрэсіўнасць, вобразнасць, пафаснасць і інш.
5. Функцыянальна-зместавыя тыпы маўлення (апісанне, апавяданне, разважанне) у публіцыстычным дыскурсе. 
6. Моўна-стылістычныя і кампазіцыйныя асаблівасці публіцы-стычнага дыскурсу. 
7. Функцыі моўных сродкаў у публіцыстычным дыскурсе. 
8. Спецыфіка мовы і стылю публіцыстычных жанраў сучасных СМІ.
9. Стылістычная характарыстыка выкарыстання лексіка-фразеалагічных сродкаў. Сродкі выражэння экспрэсіі і вобразнасці ў публіцыстычным дыскурсе. 
10. Жанрава-стылістычная характарыстыка выкарыстання марфала-гічных сродкаў. 
11. Асаблівасці выкарыстання сінтаксічных сродкаў у публіцы-стычным дыскурсе. 
12. Вобраз аўтара ў публіцыстычным дыскурсе. Структура катэгорыі аўтара публіцыстычнага дыскурсу. 
13. Аўтарскае “я” і яго праява ў тэкстах розных публіцыстыч-
ных жанраў.



Практычныя заданні
1. Выявіць моўна-стылістычныя і кампазіцыйныя асаблівасці публіцыстычнага дыскурсу гарадскога выдання.
2. Выявіць прыёмы перадачы аўтарскага “я” ў тэкстах розных жанраў публіцыстычнага дыскурсу раённага і абласнога выданняў.
3. Падрыхтаваць выступленні-прэзентацыі па тэмах рэфератаў.

Практычныя заняткі № 7

СТЫЛІСТЫКА ПУБЛІЦЫСТЫЧНАГА ДЫСКУРСУ 
ІНТЭРНЭТ-СМІ

1. Інтэрнэт-журналістыка і адлюстраванне працэсаў узаемадзеяння культуры і мовы. 
2. Прырода і асаблівасці публіцыстычнага дыскурсу інтэрнэт-СМІ. 
3. Жанрава-кампазіцыйныя характарыстыкі публіцыстычнага дыскурсу інтэрнэт-СМІ. 
4. Стылістычныя асаблівасці публіцыстычных тэкстаў інтэрнэт-выданняў. 
5. Загалоўкі і іх асаблівасці. 
6. Сеткавая лексіка публіцыстычнага дыскурсу: асаблівасці выкары-
стання. Экстралінгвістычныя фактары, якія ўплываюць на фарміраванне сеткавай лексікі.
7. Моўная агрэсія і яе праяўленне. 
8. Марфалагічная спецыфіка публіцыстычнага дыскурсу інтэрнэт-СМІ. 
9. Сінтаксічныя асаблівасці публіцыстычнага дыскурсу інтэрнэт-СМІ.
10. Вобраз аўтара ў публіцыстычным інтэрнэт-дыскурсе на вербаль-на-семантычным, кагнітыўным і прагматычным узроўнях.

Практычныя заданні
1. Выявіць асаблівасці загалоўкаў публіцыстычнага дыскурсу інтэрнэт-выдання.
2. Выявіць моўную агрэсію і вызначыць прыёмы яе праяўленняў у тэкстах розных жанраў публіцыстычнага дыскурсу інтэрнэт-СМІ.
3. Пісьмова прааналізаваць марфалагічныя асаблівасці публіцыс-тычнага дыскурсу інтэрнэт-СМІ (на выбар 3 публікацыі).
4. Пісьмова прааналізаваць сінтаксічныя асаблівасці публіцыс-тычнага дыскурсу інтэрнэт-СМІ (на выбар 3 публікацыі).
5. Падрыхтаваць выступленні-прэзентацыі па тэмах рэфератаў.


Практычныя заняткі № 8

КУЛЬТУРА ПУБЛІЦЫСТЫЧНАГА ДЫСКУРСУ

1. Сучасная тэарэтычная канцэпцыя культуры публіцыстычнага дыскурсу і яе аспекты. 
2. Нарматыўны аспект культуры публіцыстычнага дыскурсу.
3. Камунікацыйна-прагматычны аспект культуры публіцыстычнага дыскурсу. 
4. Эстэтычна-этычны аспект культуры публіцыстычнагадыскурсу.
5. Камунікацыйныя якасці публіцыстычнага дыскурсу СМІ і іх характарыстыка. 
6. Правільнасць, дакладнасць, лагічнасць – найважнейшыя камунікацыйныя якасці культуры сучаснага публіцыстычнага дыскурсу.
7. Чысціня, дарэчнасць, выразнасць дыскурсу і іх спецыфіка ў сучасным публіцыстычным дыскурсе.
8. Багацце, лаканічнасць, мілагучнасць дыскурсу і іх спецыфіка ў сучасным публіцыстычным дыскурсе.

Практычныя заданні
1. Ахарактарызаваць нарматыўны аспект публіцыстычнага дыс-
курсу абласнога выдання.
2. Выявіць адхіленні камунікацыйнага характару ў публіцыстыч-
ным дыскурсе брэсцкіх інтэрнэт-СМІ.
3. Ахарактарызаваць эстэтычна-этычны аспект культуры публіцыстычнага дыскурсу сучасных СМІ (на выбар 3 выданні).
4. Падрыхтаваць выступленні-прэзентацыі па тэмах рэфератаў.
5. Падрыхтавацца да напісання кантрольнай працы.



ТЭМЫ РЭФЕРАТАЎ-ПРЭЗЕНТАЦЫЙ

1. Жанрава-функцыянальныя тыпы медыядыскурсу. 
2. Віды публіцыстычнага дыскурсу і іх адметнасці.
3. Публіцыстычны дыскурс сучасных СМІ ў гендарным кантэксце.
4. Жаночы публіцыстычны дыскурс і яго моўна-стылёвыя маркеры.
5. Публіцыстычны дыскурс інтэрнэт-СМІ: жанрава-кампазіцыйныя характарыстыкі.
6. Маркеры інтэртэкстуальнасці ў публіцыстычным дыскурсе сучасных СМІ.
7. Прэцэдэнтны тэкст як адзінка адкрытасці публіцыстычнага дыскурсу сучасных друкаваных СМІ Беларусі.
8. Аўтарскае “я” і яго праява ў тэкстах розных публіцыстычных жанраў.
9. Персаніфікацыя публіцыстычнага дыскурсу.
10. Эсэізацыя публіцыстычнага дыскурсу.
11. Рэпартажнасць публіцыстычнага дыскурсу. 
12. Спецыфіка загалоўкаў у публіцыстычным дыскурсе сучасных СМІ.
13. Моўная агрэсія і яе праяўленне ў публіцыстычным дыскурсе сучасных СМІ.
14. Сеткавая лексіка ў публіцыстычным дыскурсе.
15. Нелітаратурныя элементы ў публіцыстычным дыскурсе сучасных друкаваных СМІ Беларусі.
16. Публіцыстычны дыскурс і працэсы канвергенцыі СМІ. 
17. Эстэтычна-этычны аспект культуры публіцыстычнага дыскурсу.
18. Канвергенцыя ў сістэме жанраў публіцыстычнага дыскурсу розных медыяплатформаў.
19. Інтэрактыўнасць як канвергентная асаблівасць сучаснага публіцыстычнага дыскурсу. 
20. Тэндэнцыі функцыянавання публіцыстычнага дыскурсу розных медыяплатформаў у сучаснай інфармацыйнай прасторы.
21. Камунікацыйныя стратэгіі газетна-публіцыстычнага дыскурсу сучасных друкаваных СМІ Беларусі.
22. Рэкламны тэкст як тып медыятэксту. Кампазіцыйна-моўная спецыфіка рэкламнага тэксту.
23. Жанравыя адметнасці рэкламных тэкстаў
24. PR-тэкст як тып медыятэксту. Кампазіцыйна-моўная спецыфіка PR-тэксту.
25. Жанравыя тыпы базісных першасных і камбінаваных PR-тэкстаў і іх характарыстыка.


ПЫТАННІ ДА ЭКЗАМЕНУ

1. Дыскурс як ключавое паняцце сучаснай камунікацыі. Узнікненне і станаўленне дыскурсу і дыскурснага аналізу.
2. Накірункі дыскурс-тэорыі і іх сутнасць.
3. Суадносіны паняццяў “дыскурс”, “маўленне”, “тэкст”. 
4. Тэкст як лінгвістычна-камунікацыйная адзінка і як аснова дыскурсу. Асноўныя і факультатыўныя катэгорыі тэксту.
5. Віды тэксту. Медыятэкст як від тэксту. 
6. Асноўныя характарыстыкі і катэгорыі дыскурсу. Структурныя параметры дыскурсу. Тыпалогія дыскурсу. 
7. Асаблівасці вуснага і пісьмовага дыскурсу. Спецыфіка дыскурсу пісьмовай публіцыстыкі. 
8. Медыядыскурс як від дыскурсу. Суадносіны медыятэксту і медыядыскурсу. 
9. Публіцыстычны дыскурс як складнік медыядыскурсу.
10. Медыятэкст як прадукт масавай камунікацыі. Спецыфіка сучаснага медыятэксту.
11. Асноўныя катэгорыі медыятэксту: медыйнасць, масавасць, інтэгратыўнасць або палікодавасць, адкрытасць.
12. Інтэртэкстуальнасць як абавязковая катэгорыя медыятэксту. Віды інтэртэкстуальнасці. Формы і функцыі інтэртэкстуальных знакаў у медыятэксце. Маркеры інтэртэкстуальнасці ў тэксце. 
13. Прэцэдэнтны тэкст як адзінка адкрытасці тэксту. 
14. Тыпалогія медыятэкстаў. Крытэрыі тыпалогіі. Класіфікацыя медыятэкстаў. 
15. Рэкламны тэкст як тып медыятэксту. Паняцце рэкламнага тэксту. Спецыфіка рэкламнага тэксту. Функцыі рэкламнага тэксту.
16. Тыпы рэкламных тэкстаў. Жанравая спецыфіка рэкламнага тэксту. Кампазіцыя рэкламнага тэксту. 
17. Асноўныя прыёмы стварэння рэкламнага тэксту. Моўныя асаблівасці рэкламнага тэксту. Афармленне рэкламнага тэксту.
18. PR-тэкст у сістэме медыятэксту. Сутнасць PR-тэксту.
19. Тыпалогія PR-тэкстаў. Жанравыя разнавіднасці PR-тэкстаў.
20. Структура PR-тэкстаў. Моўна-стылёвыя адметнасці PR-тэкстаў. Афармленне PR-тэкстаў.
21. Медыядыскурс як форма камунікацыі і як спецыфічны тып маўленча-мысленчай дзейнасці масмедыйнай прасторы і як від дыскурсу. Аб’ект, прадмет, задачы медыядыскурсу. 
22. Экстралінгвістычныя фактары медыядыскурсу. Структура медыядыскурсу. Медыятэкст як асноўная адзінка медыядыскурсу.
23. Жанрава-функцыянальныя тыпы медыядыскурсу. 
24. Семантыка медыядыскурсу. Камунікатыўны, граматычны, экзістэнцыяльны, сітуацыйны, сацыяльна-гістарычны кантэкст медыядыскурсу. Прагматыка медыядыскурсу. 
25. Публіцыстычны дыскурс як асноўны від медыядыскурсу. Функцыі публіцыстычнага дыскурсу. 
26. Экстралінгвістычныя фактары публіцыстычнага дыскурсу. Аператыўнасць як экстралінгвістычны фактар уздзеяння публіцыстычнага дыскурсу. Перманентнасць публіцыстычнага дыскурсу: перыядычнасць і рэгулярнасць. Катэгорыі аўтара і адрасата ў публіцыстычным дыскурсе.
27. Сфера выкарыстання публіцыстычнага дыскурсу. Структура публіцыстычнага дыскурсу. 
28. Віды публіцыстычнага дыскурсу. Асаблівасці вуснага і пісьмовага публіцыстычнага дыскурсу
29. Жанравая тыпалогія публіцыстычнага дыскурсу. Жанравая спецыфіка публіцыстычнага дыскурсу сучасных СМІ. 
30. Газетна-публіцыстычны дыскурс як від публіцыстычнага дыскурсу. Катэгорыі газетна-публіцыстычнага дыскурсу. Экстралінг-вістычныя фактары газетна-публіцыстычнага дыскурсу. 
31. Жанравая тыпалогія газетна-публіцыстычнага дыскурсу.
32. Публіцыстычны стыль як аснова публіцыстычнага дыскурсу: асноўныя функцыі, сфера выкарыстання, разнавіднасці, жанры ў пісьмовай і вуснай форме. Спецыфіка газетна-публіцыстычнага стылю. 
33. Канструктыўны прынцып стылю публіцыстычнага дыскурсу (спалучэнне стандарта і экспрэсіі, лагічнага і вобразнага, ацэначнага і доказнага). Аператыўнасць і дакладнасць інфармацыі. Даступнасць, экспрэсіўнасць, вобразнасць, пафаснасць і інш.
34. Функцыянальна-зместавыя тыпы маўлення (апісанне, апавяданне і разважанне) у публіцыстычным дыскурсе. 
35. Моўна-стылістычныя і кампазіцыйныя асаблівасці публіцыс-тычнага дыскурсу. Функцыі моўных сродкаў у публіцыстычным дыскурсе. 
36. Стылістычная характарыстыка выкарыстання лексіка-фразеала-гічных сродкаў. Сродкі выражэння экспрэсіі і вобразнасці ў публіцыс-тычным дыскурсе. 
37. Стылістычная характарыстыка выкарыстання марфалагічных сродкаў у публіцыстычным дыскурсе.
38. Асаблівасці выкарыстання сінтаксічных сродкаў у публіцыс-тычным дыскурсе. 
39. Вобраз аўтара ў публіцыстычным дыскурсе друкаваных СМІ. Структура катэгорыі аўтара публіцыстычнага дыскурсу. Аўтарскае “я” і яго праява ў тэкстах розных публіцыстычных жанраў.
40. Інтэрнэт-журналістыка і адлюстраванне працэсаў узаемадзеяння культуры і мовы. Прырода, характар, асаблівасці публіцыстычнага дыскурсу інтэрнэт-СМІ. 
41. Жанрава-кампазіцыйныя характарыстыкі публіцыстычнага дыскурсу інтэрнэт-СМІ. 
42. Стылістычныя асаблівасці публіцыстычных тэкстаў інтэрнэт-выданняў. Моўная агрэсія і яе праяўленне. 
43. Спецыфіка загалоўкаў у публіцыстычным дыскурсе сучасных СМІ.
44. Сеткавая лексіка публіцыстычнага дыскурсу: асаблівасці выкарыстання. Экстралінгвістычныя фактары, якія ўплываюць на фарміраванне сеткавай лексікі
45. Марфалагічная спецыфіка публіцыстычнага дыскурсу інтэрнэт-СМІ. 
46. Сінтаксічныя асаблівасці публіцыстычнага дыскурсу інтэрнэт-СМІ.
47. Вобраз аўтара ў публіцыстычным інтэрнэт-дыскурсе на вербальна-семантычным, кагнітыўным і прагматычным узроўнях.
48. Сучасная тэарэтычная канцэпцыя культуры публіцыстычнага дыскурсу і яе аспекты. 
49. Камунікацыйныя якасці публіцыстычнага дыскурсу СМІ і іх характарыстыка. 
50. Правільнасць, дакладнасць, лагічнасць – найважнейшыя камунікацыйныя якасці культуры сучаснага публіцыстычнага дыскурсу.
51. Чысціня, дарэчнасць, выразнасць дыскурсу і іх спецыфіка ў сучасным публіцыстычным дыскурсе.
52. Багацце, лаканічнасць, мілагучнасць дыскурсу і іх спецыфіка ў сучасным публіцыстычным дыскурсе.
53. Публіцыстычны дыскурс і працэсы канвергенцыі СМІ. Інтэрактыўнасць як канвергентная асаблівасць сучаснага публіцыстычнага дыскурсу.
54. Канвергенцыя ў сістэме жанраў публіцыстычнага дыскурсу розных медыяплатформаў. 
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